er rfall Kabuls schurte ein neues
Gefiihl der Unverwundbarkeit unter
anderen dschihadistischen Gruppen
auf der ganzen Welt. Diese Gruppen
wurden darin bestérkt, dass sie fiirihre
Expansionspléne, bei denen sie Lan-
der mit schwachen oder korrupten
Regierungen ausnutzen, auf keinen

rolgen nabpen, belurcintet «Upen
Doors». Weitere Hunderttausende
Menschen kénnten weltweit aus ihrer
Heimat flichen.

«Der Aufstieg Afghanistans an die
Spitze des Index ist zutiefst beunruhi-
gend», stellt Philippe Fonjallaz, Direk-
tor von «Open Doors Schweiz», fest.

eltell wurde — nun wieder einmal rur
erreichbar. Die Kosten in Form von
Menschenleben und Elend, die dieses
neue Gefiihl der Unbesiegbarkeit ver-
ursacht und weiterhin verursachen
wird, sind schwer abzuschétzen.»
Neben Afghanistan verzeichneten
mehrere Linder einen starken Anstieg

ten Uplier von zwel Angriiren in Zent-
ral-Sulawesi sowie eines Bomben-
anschlags auf die Kathedrale von
Makassar wurden, und Myanmar
(12/18), wo das Militdr christliche
Kirchen und Doérfer angriff, was zur
Folge hatte, dass 200000 Menschen
gefliichtet sind. Pp OPEN DOORS

UMGANG MIT ALKOHOL UND ZIGARETTEN

Schweiz steht bei der Tabakpravention
auf dem zweitletzten Platz in Europa

Werbung sei einer der Haupt-
griinde fiir Suchtmittelkonsum
bei Jugendlichen, argumentiert
die Volksinitiative «Kinder
ohne Tabak». Stimmt das?

Grenzenlose Préarie, wilde Pferde, Frei-
heit, Abenteuer. Jahrzehntelang domi-
nierte der Marlboro-Mann die Tabak-
werbung. Heute sind die Rauchenden
auf den Plakaten jung, schlank und
sexy. Die Tabakindustrie kennt die
Sehnsiichte der Jugendlichen.

Die Initiative «Kinder und Jugend-
liche ohne Tabakwerbung» fordert
deshalb, jede Art von Tabakwerbung
zu verbieten, die Kinder und Jugendli-
che erreichen kann. Bundesrat und
Parlament geht die Initiative zu weit.
Ihr Gegenvorschlag will, dass Wer-
bung an Kiosken, in der Presse oderim
Internet weiterhin méglich ist. Dem
«Komitee gegen Werbeverbote» ist
die Tabakwerbeverbotsinitiative zu
extrem. Der Jugendschutz sei wichtig,
aber die Initiative seivollig unverhalt-
nisméssig. Extreme Verbote richteten
grossen wirtschaftlichen Schaden an.

Didier Rochat, Geschéftsfihrer
Blaues Kreuz Schweiz, kennt die Pro-
blematik der Werbung fiir Suchtmit-
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tel. Die Tabakindustrie spreche genau
die Gruppe an, die am anfalligsten sei:
die Jungen. Falls die Initiative nicht
angenommen wird, kimen die Jugend-
lichen weiterhin mit Tabakwerbungin
Kontakt. Der Gegenvorschlag schwi-
che die Initiative deutlich ab. Didier
Rochatist zudem klar, dass zu wenig in
die Préavention investiert wird: «Die
Schweiz ist dusserst freiheitsliebend
und wirtschaftsgetrieben. Nur ein

«Tabakwerbung spricht die anfil-
ligste Gruppe an: Die Jungen.» | EPD

kleiner Teil fliesst in die Pravention.
Die Steuer auf Spirituosen geht zu
90 Prozent in die AHV, die Biersteuer
fliesst zu 100 Prozent in die allgemeine
Bundeskasse. Auf Wein wird ausser
der Mehrwertsteuer gar keine Steuer
erhoben.»

Das Bundesamt fiir Gesundheit,
BAG, bestitigt diese Haltung auf sei-
ner Website: «Die Schweiz schrinkt
Tabakwerbung viel weniger stark ein
als die allermeisten Lander in Europa.
Gemiéss der Vergleichsstudie mit
36 europdischen Léndern befindet
sich die Schweiz in der Umsetzung
wirksamer Massnahmen zur Tabak-
kontrolle auf dem zweitletzten Platz.»

Zusammenhang zwischen
Werbung und Konsum

Laut den Initianten beweisen zahlrei-
che Untersuchungen den direkten
Zusammenhang zwischen Tabakwer-
bung und -konsum. Eine Studie aus
Deutschland belegt den Zusammen-
hang auch bei Alkoholwerbung: 80 Pro-
zent der befragten 10- bis 17-Jéihrigen,
die keine Alkoholwerbung kannten,
hatten noch nie Alkohol getrunken.
90 Prozent von denen, die Werbespots
oder Plakate fiir Bier, Schnaps oder
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Wodka mehr als zehnmal gesehen hat-
ten, hatten diese konsumiert.

Doch wann wird der Konsum ge-
fahrlich? «Wer den Rauschzustand be-
wusst sucht, riskiert, dass Gewohnheit
zur Sucht wird», erkléart Didier Rochat.
Gewohnheitsmissiger Alkoholkon-
sum konne eine Zeitlang unproblema-
tisch verlaufen. «Sobald jedoch eine
grossere Krise auftritt, ist der Anreiz
gross, sich Abhilfe mit Alkohol zu
verschaffen.» Das BAG rit deshalb,
an zwei Tagen in der Woche keinen
Alkohol zu konsumieren. Rochat erin-
nert auch an die Vorbildfunktion der
Eltern. Jugendliche wiirden zwar
vehement bestreiten, ihre Eltern zu
kopieren, doch unbewusst geschehe
meist genau das Gegenteil.

Bei der Zigarette sei der Gelegen-
heitskonsum schnell problematisch,
beginne die Sucht rasch: «Nikotin
wirkt psychoaktiv, hat eine entspan-
nende Wirkung und macht schnell ab-
héngig.» Brisant findet Rochat, dass
Tabakfirmen bewusst Jugendliche an-
werben. Etwa indem sie rauchende
Influencer in den Social Media bezah-
len. Wird die Initiative angenommen,
wird solche Werbung in den sozialen
Medien verboten. MICHAEL SCHAPPI

rormierte Kirchne ochwelz spracn sic
in der Vergangenheit gegen eine auts
matische Organweitergabe aus.

Gegenwirtig gilt in der Schwei
dass Organe einer im Spital verstorb
nen Person nur entnommen werde
diirfen, wenn die Verstorbene d¢
Spende zu Lebzeiten zugestimmt h:
(«Zustimmungslosung»). Liegt keir
Willensdusserung vor, miissen die Ax
gehorigen entscheiden.

Neu soll jede und jeder autom:
tisch Organspenderin oder Orgar
spender werden. Wer dies nicl
mochte, miisste das Nein vor dem Tc¢
explizit festhalten oder Angehorig
miissten eine Ablehnung glaubhaft by
griinden. REF.CH

r

tiago de Compostela.
NACH EINBRUCH
Trendwende auf
dem Jakobsweg

In schwierigen Zeiten hat der Jakob:
weg eine Trendwende geschaff
Nach dem coronabedingten Eir
bruch kamen im Vorjahr anndhern
180 000 Pilgerinnen und Pilger nac
Santiago de Compostela. Das ware
mehr als dreimal so viele wie im erste
Corona-Jahr 2020.

Die Zahlen fiir die ersten Mona
2021 waren noch katastrophal: 60 Ax
kiinfte im Januar, 14 im Februar, 19
im Miérz. Danach folgte eine rege
rechte Explosion der Pilgerzahlen, d.
sich von Juni (14 824) und Juli (33 96:
iiber August (43 575) bis in den Sej
tember (37 463) zog. KATH.CH
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